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HUNTER SCHAFER Y
DAMSON IDRIS
COMIENZAN EN LA
NUEVA CAMPAÑA
PARA EL OTOÑO 2024
DE PRADA EN UNA
SERIE DE ANUNCIOS
QUE VAN DESDE
VIDEOS HASTA UNA
SESIÓN DE
FOTOGRAFÍAS.





Quienes conformamos ERODE,

estamos convencidos de que son el

arte y la cultura, los motores que

dignifican nuestra sociedad y, la

moda, no es la excepción. Nues- tro

objetivo es plasmar la esencia de las

tendencias de vanguardia, los

talentos emergentes y las na-

rrativas que modelan la evolución

de este campo, tan vibrante como

dinámico.

Carta del
DIRECTOR
A los lectores/as:

Me complace presentarles el primer número de

ERODE, revista especializada en el mundo de

la moda y sus exponentes, en la actualidad.

ERODE es una publicación mensual que nace

con la pasión y el compromiso de explorar e

informar lo mejor del mundo de la

moda, la música, el cine y otras ex-

presiones afines a esta maravillosa

industria.

Desde los desfiles más icónicos pa-

sando por las innovaciones más audaces y las

vidas de sus creadores, nuestro equipo habrá

de sumergirse en el cosmos de la moda para,

con una visión entusiasta y renovada, ofrecer

contenidos innovadores de jurada calidad.

En ERODE podrán conocer lo que se cocina

detrás de las tendencias de la moda y de todo

lo que implica; desde el trabajo de las y los

creati- vos que las hacen posible hasta las

expresiones 

Eduardo Menéndez Gaber

Director Editorial 

artísticas que, paralelamente, lo conforman,

anteponiendo una mirada crítica y apreciativa. 

Aquí encontrarás las exposiciones, los movi-

mientos y los artistas que están redefiniendo

los límites de la expresión creativa del presen-

te.

El cine es y ha sido un detonante de ingenio en

la industria de la vestimenta, por lo que es im-

posible ignorar la enorme influencia que ejerce

en los caminos de la moda. Ofreceremos pistas

sobre aquellas producciones que generen un

impacto en la forma de expresarnos mediante lo

que usamos y los lenguajes que ello signifi- ca.

Escucharemos las nuevas voces y los álbumes

más recientes que hacen latir nuestras vidas y

que, muchas veces, nos ayudan a encontrar un

mayor sentido a la existencia a través de sus

letras y armonías.

Quienes hacemos posible ERODE, hemos

asumido la responsabilidad de ofrecerles con-

tenidos que inspiran. Cada artículo ha sido

cuidadosamente seleccionado, con el fin de

brindarte una experiencia única, enriquecedo-

ra y estimulante.

Y, como dice el conocido refrán: compartir es

vivir. En ERODE, estamos ansiosos por com-

partir con todos ustedes nuestros lectores, este

fascinante camino editorial.

Con gratitud,



ERODE
Director

 Eduardo Menéndez Gaber

Escritores invitados:

Óscar Santamaria Paredes

Fabiana Ontiveros Sierra
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Esta es la nueva campaña
de JIMMY CHOO
protagonizada por la
actriz y modelo Sydney
Sweeney para presentar
la temporada de verano
2024. 

ROAD TO JOY





KID SUPER
PRESENTA SU
TEMPORADA DE
VERANO 2024
JUNTO CON EL
ARTISTA THIERRY
DREYFUS A
TRAVÉS DE UNA
MAGNÍFICA OBRA
DE TEATRO. 

KIDSUPER  SS24



FW24

DESDE VANCOUVER PARA EL
MUNDO LLEGA LA COLECCIÓN
DE INVIERNO DE HAVEN 2024
EN LA QUE PODREMOS VER
QUE HAN EMPLEADO UNA
AMPLIA GAMA DE MATERIALES
TÉCNICOS, COMO LAS
TECNOLOGÍAS IMPERMEABLES.
LORO PIANA STORM SYSTEM,
UN PROCESO QUE PERMITE
QUE LAS FIBRAS NATURALES
OFREZCAN PROPIEDADES
IMPERMEABLES SIMILARES A
LAS DE LOS TEXTILES
SINTÉTICOS 



FW24



S25



SAINT
LAUR-
ENT
MUJE-
RES
25

En la última edición de la Paris Fashion
Week, Anthony Vaccarello presentó la
colección Primavera 2025 de Saint
Laurent, elevando el concepto de
power dressing a nuevas alturas
seductoras. Con una atrevida
reinterpretación del estilo "office-
core", Vaccarello mezcló lo rebelde con
lo glamuroso, ideal para quienes
desafían las normas en lugar de
seguirlas.
La colección comenzó con trajes
clásicos: camisas, blazers y corbatas,
todos impecablemente cortados. Sin
embargo, el sello distintivo de Saint
Laurent se hizo presente a través de
accesorios llamativos, como pulseras y
aretes dorados que aportaban un
contraste lúdico a la estética pulida.
Las siluetas, con hombros anchos y
cinturas ceñidas, evocaban confianza,
convirtiendo la vestimenta de oficina
en auténticas armaduras para la mujer
moderna.
La transición hacia la moda de noche
fue igualmente cautivadora. Faldas con
volantes juguetones y delicados encajes
asomados crearon un aire de
sofisticación. La paleta de colores, que
incluía verdes esmeralda y corales
vibrantes, aportó frescura,
permitiendo que la colección se
adaptara sin esfuerzo de día a noche.



En la colección
de
primavera/verano
2025, Maximilian
Davis explora la
conexión entre
Ferragamo y el
mundo del ballet. 

BELLEZA EN
MOVIMIENTO

SS25



Nike y Cactus Plant Flea
Market presentaron su
nueva colección de
prendas inspiradas en el
rugby junto con Lil Yachty
y una campaña con un
equipo de rugby completo
en la cual vemos las piezas
siendo utilizadas como
deben de ser.

MAS DE NIKE X CPFM



Una Revolución de Estilo
Desde la Cocina Hasta la Moda
Eduardo Menéndez Gaber

En el mundo de la moda, la influen-

cia de las series de televisión ha tras-

cendido el entretenimiento, convir-

tiéndose en un espacio de expresión.

Un ejemplo inesperado de esta ten-

dencia es la exitosa serie “The Bear”,

que ha revolucionado la visión de la

moda dentro de las series. No solo se

ha destacado por retratar la vida en

una cocina de alta presión, sino que

también ha ofrecido una perspectiva

auténtica y fresca de la moda en este

medio de entretenimiento, mostran-

do atuendos no solo en la cocina si

no en la vida cotidiana de los perso-

najes. 

“The Bear”:













SS25

READY TO WEAR
A la rama MM6
de Maison
Margiela se le
conoce por sus
modelos
futurísticos y
nuevos y esta
no fue la
excepción.

Esta colección
de verano fue
presentada
con un tono
un tanto
diferente al
contar con
piezas
bañadas en
pintura y
prendas con
proporciones
fuera de lo
común.



VERANO 2025

La colección se caracteriza por el uso de materiales tan simples como el
denim y el uso de colores neutros como el gris y el café. A pesar de ser
una colección un tanto urbana, no pierde su toque sofisticado. 













Etiqueta
screen stars
talla: XL
hecha en estados unidos 
desde 1983

Screen Stars es una rama de
Fruit of the Loom y ha sido
vista desde los años 80's. La
etiqueta de esta playera
enseñada en la parte
superior sale en producción
en el año 1983. Previo a esto,
esta etiqueta contaba con
una "A" distinta en la
palabra "STARS". 

Las playeras de la banda The
Cramps cuentan con colores
e imágenes muy llamativas
y esta no es la excepción de
ello. En esta podemos ver la
imagen de la guitarrista
principal Poison Ivy que de
igual forma sale en la
portada de uno de sus
discos. 

En la parte posterior de la
playera podemos ver los
lugares donde el tour tomó
parte, desde el Reino Unido
hasta Canadá y México. 

The Cramps
Fundada en 1976. 
Disuelta en 2009.
razón: 
fallecimiento de Lux Interior. 

tour
Comienza en febrero de 1990.
El tour fue a nivel mundial,
inclusive tocando en Tijuana. 





Celebrada en el
Palacio de la Bolsa
de Milán, la nueva
colección de
primavera-verano
2025 de GCDS nos
muestra que las
tendencias de este
año se mantendrán
para el siguiente.

Giuliano Calza
mostró una variada
gama de colores en
esta colección; sin
embargo, le dio
gran preferencia al
llamado brat green. 

GCDS
PRESENTA
NUEVA
COLECCION
EN MILÁN

SS25



Descubriendo
Dojo 51
LA REVOLUCIÓN DEL VINTAGE EN YUCATÁN

Interior de la tienda 

Al cruzar las puertas de Dojo 51, te
sumerges en un ambiente que celebra
la historia de la ropa. Cada prenda
cuenta una historia, desde las
coloridas camisetas de bandas
icónicas hasta chamarras que evocan
épocas pasadas. La selección
cuidadosa y curada por parte de todo
el staff garantiza que cada visitante
encuentre algo único que resuene con
su estilo personal.

Lo que distingue a Dojo 51 es su
capacidad para adaptarse a todos los
estilos. Ya seas un amante del
streetwear moderno o un apasionado
del vintage, aquí hay algo para ti. Las
gorras, por ejemplo, son un accesorio
esencial que complementa cualquier
outfit y le da ese toque distintivo que
todos buscamos.

Además de ofrecer piezas exclusivas,
Dojo 51 promueve la sostenibilidad en
la moda. Al elegir ropa vintage y de
segunda mano, los clientes no solo
encuentran prendas con carácter, sino
que también contribuyen a reducir el
impacto ambiental de la industria
textil.

Esta no es solo una tienda; es un
punto de encuentro para los
amantes del estilo de Mérida.

Si estás en Mérida y buscas una
experiencia de compra que combine
autenticidad y estilo, no puedes
dejar de visitar Dojo 51. Es más que
una simple tienda de ropa vintage;
es un proyecto apasionado
impulsado por los visionarios Jareth
Mendoza y Manuel Cifuentes. De
igual forma, cuentan con apoyo de
gente como el artista Antonio Baeza
y los fotógrafos Jorge Narvaez y
Ariel Pérez. Cada uno aporta su
singularidad y creatividad, creando
una experiencia única en el Dojo.
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No es sorpresa que
la casa de modas

AVAVAV salga de lo
clásico con sus

piezas y desfiles.
Esta vez llevaron su

lujo al deporte,
colaborando con la

marca deportiva
Adidas con unos
diseños fuera de

este mundo. 

GUANTES EN LOS
PIES
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Desde el suelo dorado del Palais-
Royal se pudo apreciar la nueva
colección de la firma francesa
Kenzo dirigida por Nigo. 

Por segunda ocasión se pudo
apreciar la intervención por parte
del artista gráfico japonés Verdy,
reconocido amigo del Nigo. 

KENZO POR NIGO



PIEZAS CURADAS POR EL STAFF

SWEATSHIRT
MM6 
Este suéter con cuello de tortuga
tiene la particularidad de ser de
doble lado; en el lado interior
podemos ver la costura y
etiquetas del suéter. Fue
construido para la rama MM6 de
Maison Margiela y está hecho
completamente de 15% alpaca,
15% wool, 10% viscose, 60% acrylic. 

En 2017 se anunció la
colaboración entre el artista
neoyorquino Andy Warhol y la
marca de ropa Calvin Klein en la
que las obras del artista serían
impresas en diferentes piezas
de la marca; en el caso de esta
pieza la cara del artista fue
impresa en una chamarra de
denim clásica en colores rojo y
negro.

La marca Maison Margiela es
conocida por sus zapatos Tabi,
pero a diferencia del clásico
zapato derby de piel, este se
encuentra completamente hecho
de caucho azul. La idea de los tabi
surge en Japón en el siglo XV y
fue presentada por Margiela por
primera vez en su colección en
1988. 

MAISON MARGIELA
RUBBER TABI

CALVIN KLEIN X
ANDY WARHOL



EL club de fútbol
italiano vistió a
sus atletas con
una variedad de
productos en
colaboración con
la marca Off
White. 

AC MILAN CON TODO
EL ESTILO




